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ــع نیازهــای پژوهشــی  ــا هــدف رف ــر و ارتباطــات ب ــگ، هن پژوهشــگاه  فرهن
وزارت  فرهنــگ و ارشــاد اســلامی، نزدیــک بــه دو دهــه اســت کــه بــا رویکــرد 
مســئله محوری بــه دنبــال شــناخت مشــکلات حــوزۀ  فرهنگ و هنر، شناســایی 
قابلیت هــا و ظرفیت هــا و ارائــۀ راهبردهــا و راهکارهــای مناســب بــرای حــل 
مشــکلات و نیــز توســعۀ قابلیت هــا در مســیر تعالــی فرهنگــی کشــور اســت.

ایــن پژوهشــگاه، بــا ســه پژوهشــکده  فرهنــگ، پژوهشــکده هنــر و 
پژوهشــکده ارتباطــات در  تعامــل و همــکاری با صاحب نظران و اندیشــمندان 
حــوزۀ  فرهنــگ و هنــر، ضمــن اجــرا و نظــارت بــر طرح هــای پژوهشــی مــورد 
نیــاز، اقــدام بــه برگــزاری نشســت ها، همایش هــای علمــی، جلســات نقــد و 

گفتگــو و نیــز جشــنواره پژوهــش فرهنگــی ســال می نمایــد.
عــلاوه بــر ایــن، دفتــر طرح هــای ملــی پژوهشــگاه نیــز، به عنــوان متولــی 
انجــام  مطالعــات فرهنگــی و اجتماعــی در ســطح ملــی، ضمــن اجــرای 
نظرســنجی های موردنیــاز، بــه اجــرای پیمایش هــای ملــی نظیــر پیمایــش 
فرهنگــی؛  ســواد  ایرانیــان؛  مصــرف کالاهــای  نگرش  هــای  و  ارزش هــا 
رســانه ای؛ وضعیــت فرهنگــی،  اجتماعــی و اخلاقــی جامعــه ایــران و ســنجش 

ــد. ــدام می نمای ــور اق ــی کش ــرمایه اجتماع س
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مجموعــه  تــا  دارد  تــلاش  ارتباطــات،  و  هنــر  پژوهشــگاه  فرهنــگ، 
دســتاوردهای پژوهشــی خــود را بــا هــدف تحقــق عدالــت فرهنگــی و 
دسترســی همــه پژوهشــگران و سیاســت گذاران فرهنگــی کشــور، منتشــر 
نمایــد. از ایــن رو انتشــارات پژوهشــگاه طــی مــدت فعالیــت خــود تاکنــون، 
آثــار پژوهشــی متعــدد و متنوعــی را در قالــب « کتــاب»،  «گــزارش  پژوهــش»، 
«گــزارش  نظرســنجی» و «گــزارش  راهبردی» منتشــر کرده اســت. پژوهشــگاه 
همچنیــن، انتشــار فصلنامــه علمــی پژوهشــی «مطالعــات  فرهنــگ ارتباطات» 
و نیــز چــاپ آثــار برگزیــده جشــنواره فرهنگــی ســال را در کارنامــه خــود دارد.

پژوهشــگاه  فرهنــگ، هنــر و ارتباطــات،  ضمن اســتقبال،  تعامــل، همکاری 
و همفکــری بــا اســتادان، نخبگان و پژوهشــگران حوزه  فرهنگ، هنر و  رســانه، 
ــه «مرجــع  ــد ب ــا انتشــار دســتاوردهای پژوهشــی خــود بتوان ــدوار اســت ب امی
پژوهــش» در حــوزه  فرهنــگ و هنــر ایــران و نیــز پایگاهــی بــرای اندیشــمندان و 

دلســوزان ایــن عرصــه تبدیــل شــود. 

پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات



برای شناخت بازار هنرهای تجسمی معاصر، اشاره به کتاب خواندنی «کوسۀ 
شکم پر ١٢ میلیون دلاری» نوشتۀ دن تامپسون١ شروع مناسبی به نظر می رسد.٢ 
عنوان کتاب اشاره ای است به اثری از هنرمند معاصر، دیمن هرست٣. این «اثر 
نی که به درخواست هرست در استرالیا  هنری» چیزی نبود جز کوسه ای دو تُ
شکار شده و در محفظه ای پر از یخ و محلول فرمالدئید به لندن ارسال شده بود. 
این کوسه در یک حراجی در لندن به قیمت ١٢ میلیون دلار به فروش رفت. حال 
سؤال این است که چطور ممکن است حتی به ذهن کسی خطور کند که برای 
یک کوسه ‑که اساساً همان زمان هم در اینکه آیا می توان آن را اثری هنری به  
شمار آورد یا نه، مناقشه وجود داشت‑ ١٢ میلیون دلار بپردازد؟ بنا به روایت 
نویسندۀ کتاب «بخشی از پاسخ این سؤال این است که در دنیای هنر معاصر، 
برندینگ می تواند جایگزین قضاوت انتقادی شود»؛ و اینکه چارلز ساچی۴، 
مجموعه داری مشهور، فروشندۀ این کار بود و لری گاگوسیان۵ دلال نام آور هم 
1. Donald N. Thompson

٢. کوسۀ شکم پر ١٢ میلیون دلاری، نوشتۀ دن تامپسون، ترجمۀ اشکان زهرائی، نشر بیدگل، ١٣٩٧.
3. Damien Hirst
4. Charles Saatchi
5. Larry Gagosian
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کارگزار فروشش و البته «خالق اثر» هم دیمن هرست، هنرمندی برند شده. پاسخ 
سؤال به همین سادگی است و دیگر، ارزش هنری آن اصلاً محلی از اعراب نمی یابد.

ایـن در حالـی اسـت که خالقان آثـار فرهنگی و هنری همواره حسـاس بوده اند 
کـه مبـادا ارزش آثارشـان بـر مبنـای ملاک هـای مـادی و حتـی قضـاوت عمومـی 
سـنجیده شـود. آنـان شـأنی بیـش از ایـن برای «فرهنـگ» و «هنر» قائل هسـتند که 
بـه کالایـی همچـون سـایر کالاهـا تقلیـل یابـد، در بـازار خریـد و فروش شـود، به 
بازاریابی و تبلیغات محتاج باشـد، دلالان و واسـطه ها در سرنوشـتش نقش ایفا 
کنند و سرانجام هم ارج و قربش را پولی تعیین کند که خریدار پرداخت می کند.
می دانیـم کـه پیدایـش هنـر مـدرن از همـان آغـاز بـا شـکل گیری بازارهـای 
سـرمایه دارانه پیونـدی وثیـق داشـت. همین پیوند به هنرمنـدان مدرن امـکان داد تا 
از حامیان سنتی شـان ‑عمدتاً کلیسـا و اشـراف در غرب‑ بگسـلند و به عبارتی، 
از قیـد آنـان رهـا شـوند. حتـی خود انـگارۀ هنرمنـد مـدرن تـا حـدی محصـول این 
گسسـت بـود. امـا آنچـه در چند دهۀ اخیر رخ داده، اگر تغییری کیفـی در این روند 
نباشـد، دسـت کم به انتها رسـاندن آن اسـت. در نتیجۀ گسـترش روزافزون اقتصاد 
بـازار آزاد و بسـط فراینـد جهانی شـدن، دو پدیـدۀ به ظاهـر متناقض‑ هنر مـدرن و 
بـازار‑ بیش ازپیـش بـه هـم رسـیدند. به  عبارت درسـت تر، عرصـۀ فرهنگ و هنر 
تا حد زیادی با قواعد بازار سـازگار شـد و به مقتضیات آن تن داد. این برداشـت، 
البتـه بـدان معنـا نیسـت که قلمـرو فرهنگ و هنـر فاقد هرگونـه خودآیینی اسـت و 
یکسـره تابعی از اقتصاد یا سیاسـت شـده اسـت؛ اما حاوی این بصیرت اسـت که 
از تأثیـر عظیـم روندهـای اقتصادی‑اجتماعـی چند دهـۀ اخیر در فـرم و محتوا و 

جهت گیری هـای هنـر معاصـر نباید غافـل ماند١.
اکنــون حراجی هــا، دلال هــا، واســطه ها، برندهــا (هنرمنــد یــا حراجــی یــا 

فرهنگی  خطی مشی  و  هنر  جهان  بر  آزاد  بازار  اقتصاد  شگرف  تاثیر  دربارۀ  آکادمیک  بحثی  برای   .١
کشورهای مختلف می توان به کتاب دو جلدی زیر مراجعه کرد:

 Art and the Challenge of Markets, ed by Victoria D. Alexander et al, Oxford: Palgrave
 .Macmillan, 2018

کادمی فنلاند تحت عنوان زیر برخوردار بوده است: این کتاب از حمایت مالی پروژه ای در آ
«چگونه جهان های هنری به چرخش بازار بنیاد یا نئولیبرالیسم از دهۀ ١٩٨٠ به بعد واکنش نشان داده اند».
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دلالِ برندشــده)، نمایشــگاه ها، نمایشــگاه گردان ها١ و... نه فقــط کنتــرل بــازار 
هنــر را بــه دســت گرفته انــد، بلکــه تــا حــد زیــادی سرنوشــت هنــر معاصــر و 
ــار  ــوارد، آث ــیاری م ــد. در بس ــم شــکل می دهن ــوم آن  را ه ــا و مفه ــی معن حت
ــه  ــری ک ــر کالای دیگ ــون ه ــوند همچ ــور می ش ــی تص ــاً کالای ــری صرف هن
ــن  ــداری. و در ای ــرد) و خری ــا ایجــاد ک ــازاری یافــت (ی ــا ب ــرای آن ه ــد ب بای
ــد  ــه قواع ــه دلالان و واســطه ها ‑ک ــا هنرشناســان بلک ــدان ی ــه ناق ــیر، ن مس
ــتند. در  ــی هس ــران اصل ــند‑ بازیگ ــز آن را می شناس ــازی و ج ــازار، برندس ب
ــا کیفیــت  ــان ارزش هــای زیبایی شناســی ی چنیــن فضایــی، چــه رابطــه ای می
هنــری یــک اثــر و قیمــت آن وجــود دارد؟ پاســخ یکــی از متخصصــان ایــن 
کســب وکار جالــب اســت: «ایــن دو کامــلاً بــه هــم وابســته نیســتند. هنرمندان 
فوق العــاده زیــادی هســتند کــه بــازار خوبــی ندارنــد. چــه رابطــه ای بیــن قیافــۀ 
خــوب و ثــروت فــراوان وجــود دارد؟ ایــن همیــن بحــث اســت؛ ارتباطــش 

مــورد تردیــد اســت؛ ربــط معنــاداری نــدارد.»٢
ایــران نیــز در دهه هــای اخیربه تدریــج و در بافتــار خــاص خــود، دســت کم 
از برخــی لحــاظ، بــه ایــن رونــد پیوســت. روشــن اســت کــه اقتصــاد فرهنــگ 
ــی متفــاوت اســت؛  ــۀ جهان ــا تجرب ــران از جنبه هــای مختلفــی ب ــر در ای و هن
امــا ایــران نیــز به تمامــی از ایــن رونــد مســتثنا نبــود؛ و نه فقــط همــان ذهنیــت 
ــد شــد، بلکــه مجموعــه ای از  ــز کمابیــش بازتولی ــی در اینجــا نی ــج جهان رای
رویه هــای قانونــی، اجرایــی و اقتصــادی نیــز در دســتور کار قــرار گرفــت تــا 
ــران و  ــۀ مدی ــۀ هم ــران  شــکوفا شــود. آرزوی دیرین ــر ای ــازار فرهنــگ و هن ب
متولیــان همــواره ایــن بــوده اســت کــه بــازار فرهنــگ و هنــر ایــران در داخــل 
ــال، «محصــولات فرهنگــی ایرانــی»  ــد و در وضعیــت ایدئ کشــور رونــق یاب
ــد؛ امــا  ــه خــود اختصــاص دهن ــازار جهانــی فرهنــگ» را هــم ب ســهمی از «ب

1. Curator
در فارسی به «سرپرست» هم ترجمه شده است.

٢. به نقل از: هفت روز در جهان هنر، سارا تورنتون، ترجمۀ آرزو احمی، نشر نظر، ١٣٩۵، ص ٣۶.
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در ســال های سپری شــده، خوش بینــی اولیــه تحقــق نیافتــه و در مــواردی 
ــارۀ  ــدا درب ــه در ابت ــارات ک ــی انتظ ــده اســت. برخ ــن ش ــی جایگزی ــا نگران ب
ــری وجــود داشــت،  فرایندهایــی همچــون خصوصی شــدنِ فعالیت هــای هن
پــس از مدتــی رنــگ باخــت. بــرای مثــال، در آغــاز تصــور می شــد‑ و هنــوز 
هــم برخــی مؤمنانــه بــر ایــن بــاور پــای می فشــارند‑ کــه اگــر فرایندهــای بــازار 
ــد، هــر چیــزی در جــای «طبیعــی»  ــر گســترش یابن در عرصــۀ فرهنــگ و هن

ــد.١ ــگان از آن ســود می برن ــرد و هم ــرار می گی خــودش ق
ــر  ــر س ــگ و هن ــف فرهن ــای مختل ــی در عرصه ه ــائل مختلف ــون مس اکن
برآورده انــد. در برخــی حوزه هــا رونقــی ایجــاد نشــده اســت و چشــم انداز 
بــه  ماجــرا  عرصه هــا  برخــی  در  بــود؛  متصــور  نمی تــوان  هــم  روشــنی 
ــی  ــده اســت؛ و در نمونه های ــی انجامی پول شــویی و دخالــت نهادهــای قضای
ماننــد «حراجــی تهــران» هــم کــه بــه نظــر همه چیــز روبــه راه اســت، انبوهــی از 
ــه  ــی، ن ــر کل ــدان و منتقــدان ناراضــی صــف کشــیده اند. در یــک تصوی هنرمن
رونــق اقتصــادی چندانــی در فرهنــگ و هنــر ایــران ایجــاد شــده و نــه پیشــرفت 
چشــمگیری در کیفیــت و محتــوای آثــار هنــری حاصــل آمــده اســت٢؛ امــا از 
دیــد بســیاری از مدیــران و هنرمنــدان، وضعیــت فعلــی بــه  معنــای بی اعتبــاری 
کل ایــن رویکــرد نیســت؛ بلکــه بایــد با اندیشــیدن بــه مؤلفه هایی ماننــد فضای 
کســب وکار، فعالیــت جدی تــر بخــش خصوصی، جذب ســرمایه، شــفافیت و 
نظایــر آن بــه رونــق بــازار فرهنــگ و هنــر یــاری رســاند. در چنیــن موقعیتــی و با 
چنیــن ذهنیتــی، باوجــود آنکــه نهادهــای دولتــی نمی تواننــد از علایــق فرهنگــی 
و تبلیغاتی شــان در عرصــۀ فرهنــگ و هنــر صرف نظــر کننــد و هم اکنــون نیــز 
١. برخی هنرمندان ایرانی که فرصت کار در غرب را یافته اند، اکنون روایت می کنند که گرچه در آنجا 
دولت مانعی در برابر کار هنری نیست و هنرمند به هیچ مجوزی نیازی ندارد، بازار و تهیه کننده خود نوعی 
گزینش را اعمال می کنند و هنرمند برای تطبیق با خواسته های آنان فشاری بر دوش خود احساس می کند.
٢. برای یک نمونۀ خصلت نما ر.ک مصاحبۀ حسین علیزاده، هنرمند مشهور «موسیقی سنتی» ایرانی، 
با نشریۀ اندیشۀ پویا که در آن علیزاده از تسلط «فرهنگ تجاری شدن» بر هنر ایران که به  روایت او، هم 
در طرف تولید و هم در طرف مصرف حاکم شده است، به شدت انتقاد می کند (اندیشۀ پویا، شمارۀ 

۶٠، مرداد ١٣٩٨).
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بزرگ تریــن «بنگاه هــای تولیــد آثــار فرهنگــی» متعلــق بــه آنــان اســت و نیــز بــا 
وجــود فرایندهــای ‑از دیــد دولــت‑ اجتناب ناپذیــر کنتــرل و نظــارت بــر آثــار 
هنــری، بــه نظــر می رســد همچنــان شــکل گیری نوعــی «بــازار فرهنــگ و هنــر» 

در زمــرۀ خطی مشــی اصلــی نهادهــای مســئول قــرار دارد.
 اقتصــاد فرهنــگ در فهمــی موســع از ایــن اصطــلاح، اقتصــاد را مقولــه ای 
و  جامعــه  بــا  ناگزیــر  اعتبــار  بدیــن  و  می شــمارد  اجتمــاع  در  حک شــده 
ــگ برخــلاف  ــترۀ اقتصــاد فرهن ــد. گس ــتنی می یای ــدی ناگسس سیاســت پیون
پنداشــت های ســاده انگارانه بــه مدل هــای اقتصــادی جــذب ســرمایه یــا جلــب 
مشــتری و بهبــود فضــای کســب و کار محــدود نمی شــود. اقتصــاد فرهنــگ بــا 
الگوهــای مصــرف مخاطبــان، ســاختار طبقاتــی جامعــه، خطی مشــی های 
ــن  ــۀ ای ــر پای ــورد. ب ــره می خ ــز آن گ ــی و ج ــاد سیاس ــاختار اقتص ــت، س دول
منطــق، مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ و هنــر، مشــتمل بــر پژوهش هــا یــا 
ــی ممکــن اســت  ــی اســت کــه در تقســیم کار دانشــگاهی کنون تک نگاری های
در رشــته های اقتصــاد، جامعه شناســی، مطالعــات فرهنگــی، علــوم سیاســی و 
حتــی ژورنالیســم تحقیقــی بگنجنــد. در نهایــت، آنچــه اطــلاق عنــوان «اقتصاد 
فرهنــگ» را بــه آثــار ایــن مجموعــه موجــه می ســازد ایــن الــزام اســت کــه ایــن 
پژوهش هــا در هــر حالــت از ســویه های اقتصــادی تحقیــق و داده هــا، آمــار، 

شــواهد و مســتندات اقتصــادی غفلــت نورزنــد. 
مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ و هنــر بــا این اهــداف طراحی شــد کــه در قالب 
پروژه هــای تحقیقاتــی کوچــک بــه پژوهش هــای مــوردی در حوزه هــای متنــوع 
اقتصــاد فرهنــگ و هنــر بپــردازد. هــدف عمــدۀ ایــن پژوهش هــا طــرح مســئله و 
روشن ســاختن زوایایــی از موضــوع مــورد بررســی اســت و نــه ضرورتــاً واکاوی 
همــۀ مســائل و موضوع هــای حــوزۀ مــورد نظــر. ایــدۀ برســازندۀ مجموعــه ایــن 
ــد هرکــدام از ایــن حوزه هــا و موضوع هــای خــاص، عناصــر  اســت کــه هرچن
کلیــت را در خــود دارنــد و به تنهایــی نیــز دســت کم تاحــدودی بــر آن گواهــی 
ــون و گزارش هــای  ــه ای از مت ــد مجموع ــه میانجیگــری تولی ــا ب ــد، تنه می دهن



٨ | دو جهان موازی (مطالعۀ جامعه شناختی اقتصاد صنایع دستی مدرن)

پژوهشــی و تحلیلــیِ مســتند و مبتنــی بــر «امــور واقــع» از عرصه هــا و مصادیــق 
مختلــف اقتصــاد فرهنــگ و هنــر اســت کــه می تــوان تصویــر بزرگ تــر را بــه 
ــر»  ــگ و هن ــن کتاب هــای کوچــک «اقتصــاد فرهن ــگ آورد. هرکــدام از ای چن
می کوشــند از طریــق مستند ســاختن تجربه هــای پیشــین یــا روایــت مســیر 
طی شــده و روندهــای اصلــی یــا ثبــت و ضبــط دیــدگاه کنشــگران، زمینــۀ بحــث 
و نقــد و گفت وگــو دربــارۀ موضــوع پژوهــش را فراهــم آورنــد. بیــش از ایــن را 

بایــد بــه پژوهش هــا و تلاش هــای بعــدی واگذاشــت.
ایــن جلــد از مجموعــۀ اقتصــاد فرهنــگ و هنــر بــه «اقتصــاد صنایــع دســتی 
جدیــد» در ایــران اختصــاص دارد. مؤلــف کــه رســاله دکتــری خــود را هــم در 
همیــن حــوزه گذرانــده اســت می کوشــد نشــان دهــد کــه چــه عواملــی موجــب 
ــن گرایــش  ــران ای ــع دســتی در عصــر مــدرن شــده اند و در ای ــه صنای گرایــش ب
در دوره هــای زمانــی مختلــف چگونــه تبلــور یافتــه و چــه موج هایــی را پشــت 
ســر گذاشــته اســت. نویســنده، ضمــن اشــاره بــه اهمیــت شــبکه های اجتماعــی 
دیجیتــال در رونــق کســب و کارهای مرتبــط بــا صنایــع دســتی مــدرن تعــدادی از 
برندهــای ایرانــی صنایع دســتی مــدرن و حوزه فعالیــت آنها را فهرســت می کند و 
بخشــی از ســازوکارهای «بــازار مجــازی» صنایع دســتی ایــران را شــرح می دهــد.   

پژوهشکده  فرهنگ



زمانــی کــه پژوهشــم را آغــاز کــردم، ناچــار بــه ارائــه آن در مجامــع مختلــف 
ــار از منظــری  ــه شــکل های گوناگــون شــدم ١. در ایــن ســخنرانی ها هــر ب و ب
متفــاوت بــه موضــوع نگریســته و طــرح مســئله را بــه گونــه ای جدیــد مطــرح 
کــردم. اقتضــای پژوهــش میدانــی و مشــاهده همــراه بــا مشــارکت، بــرای مــن 

برندسازی در حوزه  به  «نگرش های جدید  روزمره  زندگی  در  هنر  تخصصی  نشست های  سلسله   .١
صنایع دستی(نشست اول)، تجربه زنانه برندسازی صنایع دستی در ایران(نشست دوم)، آیا هنرهای 
مردم محکوم به شکست است؟(نشست سوم)»؛ انجمن جامعه شناسی ایران، دانشکده علوم اجتماعی 

دانشگاه تهران.
نشست تخصصی «برندسازی در حوزه صنایع دستی»؛ پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.

نشست تخصصی«برندسازی در صنایع دستی»؛ سازمان میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری.
نشست تخصصی «بررسی موانع فرهنگی کارآفرینی و کسب و کار زنان در حوزه های صنایع دستی، 

گردشگری و میراث فرهنگی»؛ وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی.
کارگاه آموزشی «از برند که حرف می زنیم از چه حرف می زنیم (راهکارهایی برای برند اجتماعی شدن)»؛ 

همایش بین المللی طراحی و تولید منسوجات و پوشاک: رویکرد توسعه پایدار، دانشگاه الزهرا.
کارگاه آموزشی «جواهرات معاصر»؛ همایش بین المللی طراحی و تولید منسوجات و پوشاک: رویکرد 

توسعه پایدار، دانشگاه الزهرا
سلسله نشست های تخصصی«بازخوانی روایت های موفق در عرصه کارآفرینی هنر (هشت روایت)»؛ 

پژوهشکده مطالعات اقتصادی با همکاری دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا
نشست تخصصی«هنرهای زنان: جاودان یا فراموش شده؟! (بازخوانی روایت موفق برند زیورآلات 

میم)»؛ هشتمین جشنواره بین المللی مد و لباس فجر
نشست تخصصی هفته صنایع دستی دانشگاه هنر «بیرون از دانشگاه چه چیزی در انتظار ماست؟»؛ دانشگاه هنر.

 



١٠ | دو جهان موازی (مطالعۀ جامعه شناختی اقتصاد صنایع دستی مدرن)

ایــن بــود کــه ماننــد یــک کــودک بــا شــگفتی بــه جهــان پیش رویــم نگریســتم و 
هربــار موضــوع نویــی برایــم کشــف می شــد کــه می توانســتم آن را بــا دیگــران 
در میــان بگــذارم. در ایــن بیــن هــر بــار طیفــی از بازخوردهــای بســیار متفاوت 

از متخصصــان حوزه هــای مختلــف می گرفتــم. 
اگــر می گفتــم اینهــا هنــر اســت، هنرمنــدان و جامعه شناســان می گفتنــد، 
هنــر نیســت. زمانــی کــه می گفتــم این هــا صنایع دســتی  اســت، اســتادکاران، 
متولیــان و اعضــای ســازمان میــراث فرهنگــی و صنایع دســتی می گفتنــد 
اســت،  برنــد  این هــا  می گفتــم  وقتــی  نیســت.  صنایع دســتی  این هــا کــه 
مدیریت خوانده هــا برآشــفته می گفتنــد، این هــا برنــد نیســت و در نهایــت 
ــه صراحــت  ــان ب ــت، اقتصاددان ــی اس ــا کارآفرین ــم این ه ــه می گفت ــی ک زمان

می گفتنــد این هــا کارآفرینــی نیســت.
دائــم بــا خــود فکــر می کــردم اگــر آنچــه کــه مــن حــال و آینــده علمــی خــود 
را وقــف آن کــرده ام، هیچکــدام این هــا نیســت، پــس چیســت؟ آنچــه مطالعــه 
ــا الزامــات عصــر شــبکه ها، اخــلاق خودانجامــی ١،  ــود. ب ــدا ب می کــردم ناپی
ســبک زندگــی جوانــان و کنــش اقتصــادی زنــان پیونــد خــورده بــود، امــا واقعــاً 
چــه بــود؟ ســرانجام در جســتجوهایم بــه شــاه کلیــد بحــث رســیدم و آن چیزی 
نبــود جــز «صنایــع خــلاق»؛ بخشــی از صنایــع فرهنگــی کــه در آن خلاقیــت، 
مهــارت و اســتعداد فــردی بی شــک بــه پتانســیلی بــرای تولیــد ثــروت و ایجــاد 

اشــتغال منجــر خواهــد شــد.
ــن مــدت  ــود. در ای ــم آســان شــده ب ــه رســیدم، کار برای ــه ک ــن نقط ــه ای ب
به خوبــی پــی بــرده بودم کــه مطالعــات بین رشــته ای، الزامــات و پیچیدگی های 
ــا متخصصــان ســایر رشــته ها  خــاص خــود را دارد. از ســختی های تقابــل ب
ــاوت از منظرهــای گوناگــون می رســیم،  ــه خوانش هــای متف ــم، ب ــه بگذری ک
امــا گمــان نمی بــردم کــه مفهــوم «صنایــع خــلاق» از معــدود مفاهیمــی اســکه 

برســرش دعــوا نیســت! 

1. DIY
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در واقــع به رقــم اهمیتــش، صنایــع خلاق، بخــش مغفول مانــده مطالعات 
مربــوط بــه فرهنــگ اســت کــه بــه شــکل جالبــی هــم از جانــب اقتصاددانــان 
و هــم از جانــب جامعه شناســان مــورد بی مهــری قــرار گرفتــه اســت. گویــی 
ــن  ــده گرفت ــرای نادی ــون ب ــته های گوناگ ــان رش ــن عالم ــری در بی ــاق نظ اتف
ــردن خــلاء  ــرای پرک ــا روشــن شــدن موضــوع، ب آن وجــود داشــته اســت. ب
پژوهشــی ایــن حــوزه تــلاش کــردم؛ بنابرایــن، ایــن کتــاب شــرحی علمــی بــر 
میــدان صنایع دســتی مــدرن در ایــران و روایت هــای موجــود در آن بــه مثابــه 

ــع خــلاق می باشــد. ــر شــاخه های صنای یکــی از زی
ــد  ــم کــه هرچن ــز خالــی از لطــف نمی دان ــه را نی ــان، ذکــر ایــن نکت در پای
پژوهــش میدانــی، میان رشــته ای و کاربــردی کاری بســیار طاقت فرســا و 
مشــکل اســت، بــا ایــن حــال، بــه تمامــی دانشــجویان و پژوهشــگرانی کــه در 
ــا را  ــه پ ــم ک ــه می کن ــه توصی ــد، متواضعان ــدم می گذارن ــی ق راه جامعه شناس
از کتابخانه هــا بیــرون گذاریــد، یــک عمــر بــر روی یــک صندلــی ننشــینید و 
وارد میــدان شــوید. میــدان، حرف هــای زیــادی بــرای گوش هــای شــنوای مــا 

خواهــد داشــت و مــا را متواضــع خواهــد کــرد.
زینب شفیعی
بهار ١٣٩٨






